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ТЕМА ЗАНЯТИЯ: СТРАТЕГИЧЕСКИЕ РЕШЕНИЯ ПО ТОВАРУ. 

СТРАТЕГИЧЕСКИЕ РЕШЕНИЯ ПО КАНАЛАМ СБЫТА 

(РАСПРЕДЕЛЕНИЯ). 

 

Задание № 3 

Управляющему по сбыту в фирме "Rowenta" потребовалась информация 

о распределении мирового рынка фенов для принятия решения о том, в каком 

количестве необходимо производить модели фенов в рамках разных ценовых 

сегментов. На основании данных таблицы:  

а) определите, сколько фенов каждой модели должна производить фирма, 

чтобы продать в каждой из стран. Какие страны являются более 

предпочтительными для продажи товаров в определенном ценовом сегменте;  

 

 

 

б) Определите объем продаж фирмы в текущем году при вышеуказанных 

условиях. 

Фирма при реализации продукции ориентируется на три сегмента рынка. 

В первом сегменте объем продаж в прошлом периоде составил 8 млн. шт. при 

емкости рынка в этом сегменте 24 млн. шт. Предполагается, что в настоящем 
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году емкость рынка в этом сегменте возрастет на 2%, доля фирмы – на 5 %. Во 

втором сегменте доля фирмы составляет 6%, объем продаж – 5 млн. шт. 

Предполагается, что емкость рынка возрастет на 14% при сохранении доли 

фирмы в этом сегменте. В третьем сегменте емкость рынка 45 млн. шт., доля 

фирмы – 18%. Изменений не предвидится.  

в) При увеличении объема продаж, необходимо изменить и каналы сбыта 

(распределения). Определите новую  стратегию сбыта (распределения) и 

обоснуйте свой ответ. 

 


