Темы презентаций к рубежному контролю 2
(20-30 слайдов)
1. Манипуляция индивидуальным сознанием («промывание мозгов») в массовых коммуникациях.
2. Конструирование «общества зрелища» (или «общества знаний» или «общества риска») в контексте массовых коммуникаций.
3. Информационные войны.
4. Возможности масс-медиа в конструировании массовых коммуникаций.
5. Коммуникативные особенности культового контроля сознания.
6. Симулятивные коммуникации и симулякры в общественном сознании.
7. Пропаганда (разные виды) как средство массовых коммуникаций.
8. Новые информационные технологии Veb 2.0 в массовых коммуникациях.
9. Использование постмодернистского подхода для коммуникативного анализа конкретного (политического, экономического, социального, духовного и т.д.) процесса или явления.
11. Информационно-коммуникативные технологии в подготовке и проведении государственного переворота (на примере Египта, Ливии, Сирии или Украины).
12. Возможности использования слухов в массовых коммуникациях.
13. Особенности освещения глобальными СМК международных конфликтов (на конкретном примере).
14. Последствия влияния масс-медиа на человека, социальную группу, социальную общность, социальную организацию.
15. История развития средств массовых коммуникаций.
16. Возможности и ограничения PR как средства массовых коммуникаций.
17. «Черный PR» как деструктивная технология.
18. Особенности конструирования (или разрушения) образа (имиджа) политика (общественной организации) средствами массовых коммуникаций.
19. Анализ деятельности субъектов массовых коммуникаций на конкретном примере из политической жизни.
20. Исследование конкретного литературного произведения или фильма (по выбору) в целях выявления использованных информационно-коммуникативных стратегий, моделей и технологий (например, «1984» или «О новый дивный мир» или «Хвост виляет собакой» и т.п.).
21. Основные направления преодоления негативных информационных технологий в массовых коммуникациях.
22. Современный терроризм в системе массовых коммуникаций.
23. Анализ конкретного социального явления, раскрытие используемой в нем модели коммуникации и особенности ее функционирования.
24. НЛП в системе массовых коммуникаций: возможности и ограничения использования.
25. Духовные ценности и традиции как объект влияния массовых коммуникаций.
26. Конструирование идеологии в системе массовых коммуникаций.
27. Технология создания «специальных событий» в массовых коммуникациях (на конкретных политических примерах).
28. «Болонский процесс» как технология массовых коммуникаций.
29. Общественное мнение как объект влияния в массовых коммуникациях.
30. Возможности и ограничения использования «старых» СМИ (фотографии, радио, кино) в современных массовых коммуникациях.


