РАЗДЕЛ 1. Нейминг. 
Рубежный контроль 1
Творческое задание – написать и обосновать свои 3 названия для одной сферы  Например, кафе или шоколад. 
Необходимо придумать НОВЫЕ назвния, обосновать написание, начертание, легенду. Попробуйте посмотреть, какие названия в выбранной нише уже есть, что они выражают, как пишутся, какие цвета выбраны. Как на эти названия реагирует потребитель - легко ди их вообще произносить и запоминать. После такого небольшого анализа уже новые названия придумывать проще.
Возьмите простые и понятные сферы – кофейни, кафе, творожные сырки, бренды одежды и т.п. Не берите сложные названия.

РАЗДЕЛ 2.  Тексты для социальных сетей. 
Рубежный контроль 2
Аналитическая записка – анализ 5 текстов из социальных сетей. 
Необходимо взять любые реальные текст из социальных сетей, которые призывают к чему – либо, например, поучаствовать в марафоне или в сделать пожертвование. Необходимы выделить плюсы и минусы текста, чем он вдохновляет, чем нет. Что вы хотели бы изменить в этом тексте. Оценивайте и оформление текста - использование символов, смайлов, деление на абзацы. Для какой аудитории этот текст, опишите в нескольких предложениях адресата. 

РАЗДЕЛ 3. Продающие тексты
Рубежный контроль 3
Творческое задание – написать 4 продающих текстов.
Необходимо написать по 2 текста на 2 разные темы. Пробуйте разные формулы и заходы, может быть один продукт, но разным клиентам. 
Тему можно определить самостоятельно. Берите то, в чем реально разбираетесь. Так понятнее сфера и адресат. 

ИТОГОВОЕ ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ
Составить схему лендинга для образовательного фестиваля мастер-классов. Идея – цикл или серия мастер-классов для молодежи по софт-скилс или по медиа. Надо подготовить схему блоков, продумать активные кнопки. Необходимо расписать один блок.
Цель лендинга - собрать аудиторию, которая должна зарегистрироваться на участие в обучающем фестивале. 



Все задания заливаем в соответствующие разделы, файлы называем «ФИО_группа»
