Темы эссе:
1. Почему я (не) читаю бумажную книгу.
2. Параллельны ли процессы совершенствования медианосителей и усложнения государственных типов устройства.
3. Этапы превращения телевизионной продукции в товар.
4. Основные ограничители деятельности медиа: давление государства,
корпораций или групп влияния?
5. Существуют ли пределы для продакт-плейсмента в кино.
5. Продюсер рискует деньгами и репутацией.
6. «Пластинки на костях»: что первично – технический носитель информации или использующая его субкультура?
7. Фонограф как прибор, не нужный существовавшей музыкальной индустрии.
8. В условиях рыночной конкуренции продюсерский риск неизбежен.
9. Медиакоммуникации как распространение символических форм (на
оригинальном примере).
10. Аналоговые носители – конец их истории?
11. Продюсерская биография, невозможная в наши дни.
12. Черно-белое или цветное, графика или краска – почему одно не отменит
другое.
13. Во что играют: нарратив в компьютерной игре.
14. Современное общественное событие как флешмоб.
15. Не будет предано забвению (цифровизация культурной памяти).
16. Голливуд (США) - центр индустрии кинобизнеса.
17. Успешный продюсер 2030-х годов.
18. Телефония и трансформация межличностных отношений.
19. «Я» как интуитивно понятная гаджету система.
20. Аффордансы медиа-дизайна, которых пока нет.
21. Медиатренды на следующий год: мой прогноз.
22. Теория мифа Р. Барта и современные практики рекламы.
